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Sammanfattning

Hoganas kommun arbetar for narvarande med bade nya detaljplaner och andringar
av detaljplaner, som ber6r handel. Denna handelsutredning tar sin utgangspunkt i
den nuvarande situationen och i den vision for handeln ar 2015 som arbetats fram
i den s.k. citygruppen som bestar av foretradare for handel, fastighetsagare och
kommun.

Citygruppen som ocksa ar styrgrupp for den nyinrattade tjansten som
cityutvecklare arbetar for att starka handeln i Hoganas. Ett satt att mata handeln pa
ar genom handelsindex, ett handelsindex anger for en varugrupp och ett
geografiskt omrade hur stor andel av denna varugrupp som invanarna i omradet
koper inom omradets granser. Ett handelsindex pa 100 visar statistiskt att
invanarna inom omradet koper allt av denna varugrupp lokalt.

Hoganas kommun har ett 1agt handelsindex for sallankpsvaror. Index ar bara 26.
For dagligvaror ar index idag 112, men var for cirka tio ar sedan ocksa lagt.
Genomfoérda nyetableringar och fordndringar inom livsmedelshandeln har sedan
millennieskiftet medfort att index for dagligvaror forbéttrats.

Under de senaste aren har Hoganas kommun, tillsammans med handeln och
fastighetsagarna, arbetat malinriktat for att ocksa handelsindex for sallankdpsvaror
skall 6ka. Foreslagna forandringar i detaljplaneringen medger att handeln kan
starkas i Hoganas. Det har konstaterats, i samband med etablering av
handelscentra i grannkommuner, att centrumhandeln i nordvéastra Skanes tatorter
behdver starkas for att uthalligt matcha den konkurrensen. Féreslagna
forandringar inom Hoganas kommun starker handeln i Hoganas pa ett uthalligt
satt.

Hoganas kommun har valt att istallet for en handelspolicy lata handelsutredningar
utgora levande strategidokument for Hoganas kommun i handelsfragor. Denna
handelsutredning for Hoganas kommun &r strukturerat pa det satt, som
Lansstyrelsen rekommenderar f6r handelspolicys enligt projektet "Handla Ratt”.

Utredningen har utforts av naringslivssekreterare Peter Nystrom, kommunkansliet,
Hogands kommun i samverkan med Jenni Wehrmann, planarkitekt,
planavdelningen, Hoganas kommun



Inledning

Denna handelsutredning for Hoganas kommun behandlar den aktuella situationen
i kommunen 2009, med blickar framat kopplade till den Vision 2015 for
Handelsplats Hoéganas som handel, kommun och fastighetsagare enats om.

Hoganas kommun beslutade anta denna handelsutredning 2010-04-22

Handel, kommun och fastighetsagare samverkar i en Citygrupp déar denna
utredning ocksa forankrats (2009-09-07). Foretradare for alla lokalt verksamma
foretagarorganisationer utgor tillsammans med kommunstyrelsens presidium en
naringslivskommitté i Hoganas kommun. Naringslivskommittén har ocksa stallt
sig bakom utredningen (2009-09-11)

Hoganas kommun har valt att istéllet for en formell handelspolicy ha ett levande
strategidokument, i form av handelsutredningar som aktualiseras nar
forandringar sker som inte har forutsetts i denna handelsutredning. Pa detta satt
kan aktuella skeenden och faktorer beaktas. Generellt sett sker stora forandringar
just nu bade vad géller kopbeteenden och handelskoncept. En levande och aktuell
handelsutredning kan ta upp dessa foérandringars konsekvenser for den lokala
handeln.

Denna handelsutredning ar framtagen pa grund av att flera planer och
forandringar for handel ar aktuella. Pa Tjorrods verksamhetsomrade (Hoganas
Design Outlet) &r en ny detaljplan foreslagen.

Vision och mal for handelns utveckling i kommunen

Hogands kommun och sammanslutningarna Hoganas Fastighetséagargrupp och
Kopstaden Hoganas har gemensamt bildat en utvecklingsgrupp for handeln i
Hoganas, gruppen kallas Citygruppen. De samverkande parterna har ett
gemensamt intresse i att handeln utvecklas. Genom eget arbete, forstarkt med
experthjalp, har Citygruppen under senare ar drivit ett projekt som tagit fram en
vision for hur Handelsplats Hoganas kan se ut ar 2015. Den visionen tillsammans
med rad frén Lansstyrelsens utredning "Handla Rétt” har legat till grund for denna
handelsutredning. Utredningen ger riktlinjer och argument for nyetableringar och
balans mellan handeln i centrala Hoganas, pa Hoganas Design Outlet-omradet, i
ovriga delar av kommunen och gentemot handel i grannkommuner i regionen.



De viktigaste standpunkterna i visionen for Handelsplats Hoganas 2015 ar
foljande:

Visionenfor kommunens handel

Visionen ar att 2015 skall antalet butiker ha dkat liksom bestksfrekvens och
medelinkop.

Visionen &r ocksa att det skall finnas en god tackning av dagligvaruhandel
Over kommunens yta.

Hoganas skall om fem ar ha utvecklats till en attraktiv och modern
handelsplats med utbud anpassat till dagens konsumenter. Képmansgatan-
Storgatan &r fortfarande navet i Handelsplats Hoganés som utvecklats till en
one-stop-shopping”-destination med ett brett utbud inom foljande
butikskategorier:

Livsmedel Stormarknad
Specialbutiker Outlethandel

Handelsplats Hoganas har ocksa utvecklats inom foljande omraden vilket
medfort en hojning av handelsindex for sallanképsvaror.

Handelsplats Hoganas har blivit battre pa att attrahera sina tre malgrupper,
de boende i staden Hoganas, de boende i 6vriga kommunen och
turister/besokare.

Som varumarke har Hoganas ompositionerats till att bli en métesplats med
ny attraktivitet genom fortatning och modernisering i stadskérnan med
anknytning till bad, hamn och hav.

Samarbetet handlare-fastighetsagare-kommun har fordjupats och samverkan
samt dessa tre intressenters enskilda satsningar har bidragit till visionens
maluppfyllelse

Denna utredning &r ett verktyg i arbetet med ett forverkligande av visionens
malbild. De senaste arens diskussioner i Citygruppen har redan gett konkreta
resultat i form av en samsyn. En negativ trend har brutits. Handlarorganisationen
Kopstaden Hoganas har anstallt en cityutvecklare. Citygruppen utgor styrgrupp
for cityutvecklaren. Fortsatt systematiskt arbete ska forstarka en positiv spiral.



Framtidens behov av detaljhandelsutbud

I Hoganas kommun &r handelsindex for dagligvaror 112 och for sallankdpsvaror
26. Som en jamforelse ar motsvarande index for Helsingborgs kommun 92
respektive 150.

Det ar som tidigare namnts en uttalad vision och malsattning att arbeta for
forbattrade handelsindex. Tillskott av nya ytor for sallankdpshandel &r ett medel.
Med nya detaljplaner for handel samt ett breddat utbud av varor fas en uthallig
utveckling. Invanare i kommunen maste da inte foreta sig onddiga resor for att
handla de varor man behover. Aven for den sociala hallbarheten &r det av
betydelse att invanarna kan fa ett komplett varuutbud pa hemmaplan och inte
behover resa till en annan kommun, liksom att de flesta kan ha dagligvaruutbudet
pa gang- och cykelavstand. Malet ar att handelsindex for bada kategorierna ligger
over 100. Handelsindex 100 innebdr, per definition, att alla invanare kdper alla
sina varor inom kommunens granser. | en kommun med turism och framstaende
besoksmal ar det naturligt att index ligger 6ver 100.

Hoganas kommun vaxer och invanarantalet har ékat i flera orter vilket reser nya
krav pa tillgang till handel inom bekvamt avstand.

Korta avstand mellan Hoganas centrum (1), stormarknad (2) och Hoganas
Design Outlet (3)



Invanarantal 2009 (kv.2)
Hoganas 8462
Viken 4093
Lerberget 2681
Nyhamnslage 1831
Jonstorp 1817
Molle 732
Vashy 431
Strandbaden 412
Arild 302

Kommunoversikt

Kommunens befolkning utgér huvudmalgruppen och deras képtrohet &r en
forutsattning for handeln. Hoganas kommun har uppsatta mal om att befolkningen
i kommunen skall ha 6kat till 25.500 invanare 2015 och att invanarantalet i
Hoganas stad till samma ar skall ha natt 10.000 invanare. For en uthallig
utveckling av handeln ar det 6nskvart att sa stor del som mdjligt av invanarnas
konsumtion sker inom kommunen. Konsumtionen kan indelas i vardagsvaruinkop,
séllankdpshandel och shopping. Shopping ar en 6kande fritidssysselsattning, som
pa sitt satt kan inordnas under upplevelseindustri.

Hoganas kommun ar omgiven fyra stora shoppingresmal, som kan nas inom en
halvtimmes bilresa:

Angelholms centrum
Hyllinge kdpcentrum
Véla kdpcentrum

Helsingborgs centrum



Hoganas invanare kommer alltid att géra en del av sina inkop pa dessa och andra
shoppingresmal. Handelsplats Hoganas maste dock delta i konkurrensen och
arbeta for att uppna ett utbud och en attraktivitet som lockar att shoppa i Hoganas.

Hoganas kommun ar ett turistmal med manga besokare. Kullaberg och
keramikbygden, med bade 6ppna verkstader och forséljning av keramik ar de
stora traditionella resmalen. Sommarbefolkningen ar 20 -50% storre an
vinterbefolkningen (nattbefolkning respektive dagbefolkning)

Nya bostader har skapats i Hoganas stad, liksom pa andra stallen runt om i
kommunen. Hoganas kommun har ocksa satsat pa en modernisering av Hoganas
Centrum, genom projekt som fran-torg-till-torg” och nu senast en omgestaltning
av Képmansgatan. En paborjad omstrukturering av hamnomradet kommer
ytterligare att forstarka bade attraktion och sambandet stad-hav. For att behalla
och forstérka bilden av Hoganas som keramikbygdens naturliga centrum kommer
ett keramiskt centrum att skapas. Det keramiska centrat kommer att ligga pa
Hoganas Design Outlet-omradet men tanken ar att bade keramiker runt om i
kommunen och utbudet i centrala Hoganés kan dra nytta av detta nya ”nav” for
keramikbygden.

Utvecklingen drivs av Hoganas kommun i samverkan med invanare och lokala
aktorer. Hoganas kommun har t.ex. inbjudit allméanhet och néringsliv till att antal
dialogmoten om fordjupning av éversiktsplanen. Pa de méten som hade
verksamhetsomraden och handel som teman gavs nagra tydliga 6nskemal. Ett var
att centrum definitionsmassigt stracker sig fran Triangelplatsen till Sundstorget.
Ett annat var att handelsomradet pa Tjorrod garna kan vaxa, men att det skall ske
organiskt och inte pa citys bekostnad och att det tillkommande utbudet/butikerna
skall ha outlet/design som tema. Det arbete som, efter dialogmétena, har foljt i
projektgruppen for utveckling av handelsplats Hoganas (handel-fastighetsagare-
kommun) har utvecklat staindpunkterna

Lokalt utbud

Ambitionen dr att man skall kunna handla “allt” man behdver pa hemmaplan.
Forutom i Hoganas sa ar tatorterna Lerberget, Viken, Nyhamnslége och Jonstorp
sd stora att man har bor kunna finna ett bra utbud av dagligvaror. Lerbergets lage,
direkt angransande till Hoganés stad, gor att tatortens butiker finns inom rackhall.
| Hoganas finns det redan ett brett utbud av bade dagligvaror och sallankops-
handel.



Lokalisering av dagens handel

1. Centrum - City

Handeln i Hogandas centrum &r koncentrerad till Storgatan och Képmansgatan,
fran Triangelplatsen till Sundstorget, med vissa utvikningar runt detta strak. |
samrad med invanare och handlare omdefinierades centrum i bérjan pa 2000-talet
till denna definition, tidigare hade Hoganas ett &nnu mera utstrackt centrum fran-
torg-till-torg (Gruvtorget-Sundstorget, fran Ovre till Nedre). Forutom butikerna
langs Kdpmansgatan och nyss namnda del av Storgatan ingar ocksa butikerna runt
Kyrkplatsen samt vid Centralgatans anslutning till Triangelplatsen i det som
definieras som centrum. | direkt anslutning till centrum finns ocksa stormarknaden
City-Gross vid vdg 112 och det vaxande shopping- och upplevelseutbudet i
Hogands Hamn, &ven Bruksgatan som leder upp mot Hoganés Design Outlet-
omradet har fatt en renassans genom att nagra nya butiker 6ppnats.

Bruksgatan med en del butiker och verkstader binder samman centrum med
Hoganas Design Outlet



Genom greppet att omdefiniera centrum blev forutsattningar béttre for att fylla
detta nydefinierade centrum med en koncentration av butiker. Butikslokaler pa
Ovre har gjorts om till restauranger och bostader och butiker har flyttat fran Ovre
till Centrum, en process som fortgar.

Nya butikslokaler vid Centralgatan nara Triangelplatsen och handelsstraket
Storgatan

I centrum finns det bara enstaka vakanser och i flera nybyggnadsprojekt planeras
tillkommande butiksytor. Under senare ar har ett tiotal nya butiksetableringar skett
i centrum som sakta men sékert genomgar en modernisering. Flera intressenter har
hort av sig och avser etablera sig nar ratt lokaler finns tillgdngliga. Hogandas
centrum har alla méjligheter att fa ett intressant butiksutbud for upplevelsehandel,
dar man lamnar bilen och strosar runt. Képmansgatan har genomgatt en
forvandling etappvis de senaste aren. Tidigare var Kopmansgatan en vanlig
dubbelriktad gata, nu ar den enkelriktad, byggd i ett plan med genomténkta
detaljer och mébleringszoner. Omgestaltningen har planerats i ndra samverkan
mellan kommun, handel och fastighetségare. Det ar val tillgodosett med
parkeringsplatser i anslutning till centrum vilket &r en forutsattning for
utvecklingen.

Kdpmansgatan efter forvandlingen

10



Hdoganas centrum, enligt ovanstaende definition har idag (juli 2009):

58 butiker och en total butiksyta pa ca 11.000 kvm (inkl Bruksgatan och
hamn)

Direkt 6ster om centrum finns apotek, en bank och stormarknaden City-Gross.
Detta centrumnara lage i direkt anslutning till vag 111 och 112 4r latt tillgangligt
bade med bil och till fots eller med cykel. Parkeringsplatser finns i direkt
anslutning. Tillsammans med 6vriga butiker pa Ovre utgér dessa:

10 butiker och en total butiksyta pa ca 5.000 kvm

Overhuvudtaget 4r avstanden i Hoganas sma. De handelsetableringar som finns
runt det som definieras som centrum finns inom en kilometers avstand fran
centrum, sa ocksa den del av Tjorrods verksamhetsomrade som behandlas i nasta
avsnitt.

2. HDO — Hoganas design Outlet, en del av Tjorrods
verksamhetsomrade

Det verksamhetsomrade som vi idag benamner Tjorrod utgjorde vaggan for den
industriella eran i Hoganas. | dagbrott bréts kol och lera. Ursprungligen var det
kolet man sokte for att anvanda som bransle, men tidigt visade sig kombinationen
kol-lera vara en utméarkt mojlighet for framvaxt av en keramisk industri.

Hoganasbolagets tillverkning av keramik bestod av bade hushallsgods och
produkter for husbyggen, allt ifran avloppsror till byggnadsornamentik. Snart
startade andra foretag keramiktillverkning. For precis hundra ar sedan (1909)
startade Hoganas Keramik sin tillverkning och efter nagra decennier etablerade
man en ny fabrik pa Tjorrods verksamhetsomrade. Denna fabrik och dess
fabriksforsaljning blev ett allt mer valbesokt turistmal under 1900-talets andra
halft. Hoganas-Keramik kom att inga i koncerner med flera varuméarken och idag,
da man ingdr i Fiskars/iittala-koncernen, har fabriksbutiken namnet iittala outlet. |
borjan av 2000-talet flyttade fabriksbutiken in i nybyggda lokaler norr om
Gardesgatan och redan nagot ar tidigare hade dar ocksa byggts en ny butikslokal
som idag inrymmer outlet-forsaljning for Orrefors-koncernens produkter. |
butikslokaler norr om Gérdesgatan finns &ven outletférséljning av klader och skor.
Hoganas Keramik la ner sin produktion i Hoganas 2008 och de tidigare
produktionslokalerna inrymmer idag (juli 2009) en sommaroutlet med kl&ader,
husgerad och backer. Den tidigare fabriksbutiken har kontoriserats. Pa omradet
finns ocksa sedan mitten av 1990-talet ett fiskrokeri med butiksforsaljning av fisk,
samt dven servering..
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Hoganas Design Outlet med Orrefors-Outlet och Mélle fiskrokeri

Tillsammans har forandringarna pa Tjorrods verksamhetsomrade det senaste
decenniet inneburit att fler aktorer tillkommit, att butiksytorna har férnyats och
flera aktorer har tillkommit. Foretagen pa omradet har enat sig om att benamna
den del av verksamhetsomradet Tjorrod dar butikerna finns for Héganas Design
Outlet

Idag (juli 2009) &r status for Hoganas Design Outlet :
Ca 7 butiker och en total butiksyta av ca. 5000 kvadratmeter

Sju butiker ar ett ungeférligt antal eftersom outletkonceptet innebar shop-in-shop
16sningar vilket gor att ’butik” kan definieras pa olika sitt.
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3. Ovriga tatorter

| tatorterna Viken, Nyhamnsldge och Jonstorp finns storre livsmedelsbutiker. |
Brunnby finns en vélsorterad livsmedelsbutik som kan ségas serva Mdlle och
Arild, férutom Brunnby. | dessa orter finns forutom dagligvarubutiker ocksa ett
visst utbud av Ovriga butiker. Lerberget &r en stor tatort som saknar butiker helt,
narheten till Hoganés torde vara en del av forklaringen. 1 Viken som har vuxit
mycket de senaste aren finns t.ex. ett femtontal butiker och flera restauranger.
Lokalt producerad mat &ar populart och manga lokala producenter erbjuder
direktforsaljning. Direktforsaljningen kan vara allt fran obemannade, tag-sjalv-
bodar for potatis och &gg till pittoreska butiker. Nagra butiker pa landet har nastan
saluhallskaraktar, dar flera lokala producenter samsas. Detta utbud ger bade
kvalitet for kommunens invanare, men ar ocksa en del i utbudet for besokare.
Eftersom alltfler sadana butiker uppstar blir tillgangligheten for lokala livsmedel
battre och battre.”

Nérbutiken i Jonstorp utékas och moderniseras sommaren 2009

Behov av handel

| Hoganas stad finns de flesta varor att tillga, men for sallankopsvaror ar
konkurrensen begransad. Malet bor vara att utbudet blir s komplett att man bara
undantagsvis maste dka utanfor kommunen for att handla. Okad konkurrens
genom flera butiker inom samma branschsortiment skulle gynna en positiv
utveckling av handelsindex. | Hoganas saknar vi i stort sett kombinerade omraden
med bade handel och verksamheter liknande de som finns pa Berga
verksamhetsomraden i Helsingborg. Foér den som vill etablera en butik for
bilforsaljning, mobelforséljning, byggvaror, specialvaror typ bildelar eller
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lagprisforsaljning av t.ex. livsmedel, klader eller skor finns idag ingen naturlig
lokalisering eller tillganglig mark.

Rent generellt kan ségas att utvecklingen lett till en allt mer utpraglad uppdelning
av detaljhandel i kategorier och allt stérre delar av konsumtionen sker pa externa
kopcentrum. Hoganas har inget externt kdpcentrum, men paverkas av de tva som
finns i regionen, Hyllinge och Vala, liksom av narheten till Angelholm och
Helsingborg. Hoganas har ingen ambition av att skapa nya kdpcentrum utan vill
att tillkommande handel av sallanképsvaror som man garna gar runt och
”shoppar”, d.v.s. upplevelsehandel hamnar 1 Hoganids centrum. Man skall inte
behdva aka till Angelholm, Hyllinge, Vala eller Helsingborg for att kunna shoppa
i trevlig miljé med bra butiker med ett intressant utbud.

Fortsatt utveckling av cityhandelsomradet ar prioriterat i kommunens
samhéllsbyggande varvid ambitionen ar att starka stadens attraktivitet med ett
fordjupat utbud av varor och tjanster inom dessa omraden.

Utvecklingen av det eventuella handelsomradet norr om vag 112 (omrade 8 i
bilden pa sid. 16) far endast ske med sadant utbud som kraver stora
distributionsytor och parkeringsplatser samt som inte med fordel kan lokaliseras
inom cityhandelsomradet.

Nya etableringar inom outletomradet far endast avse utbud av outletvaror som
kénnetecknas som designprodukter. Nya etableringar forutsétts ske i byggnader
som vél harmonierar med de som redan &r uppforda pa omradet.

De varugrupper som i forsta hand bor komplettera befintligt utbud ar: maébler,
heminredning, elektronik samt utrustning for villamarknaden.

Tillkommande alternativa lokaliseringar av handel

Utgangspunkten for handelsutvecklingen i Hogands ar de befintliga handelslagen
enligt beskrivningen i dokumentet. Fokus ligger pa att inte sprida ut handeln.
Handelslégen, i Hoganas, ar centrum enligt definitionen i denna utredning,
handeln dster om centrum i anslutning till Triangelplatsen, handel med
skrymmande varor kring Brannerigatan och Hoganas Design Outlet. Handeln i de
ovriga tatorter koncentrerar sig till deras centra. Genom att fokusera pa befintliga
handelslagen utnyttjas infrastrukturen optimalt. Enbart vad géller Hoganas Design
Outlets langsiktiga utveckling anses dagens infrastruktur inte kunna tacka
utvecklingen.

Arbete med att andra detaljplanen for en del av Tjérrods smaindustriomrade pagar
i syfte att medge handel pa delar av mark som idag bara tillater industriell
verksamhet. Det foreslas en utokning med drygt 20.000 kvadratmeter markyta dar
handel tillats. Med normalt utnyttjande av marken, avseende exploateringsgrad
och ytor for parkering, lager etc, kan det forvantas medféra tillkommande
butiksytor pa upp till 10.000 kvadratmeter. Kommunen och de befintliga
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foretagen pa omradet samverkar for att omradets identitet som Design Outlet skall
forstarkas och att nytillskott skall falla inom ramarna for detta.

Hoganas Design Outlet med littala-Outlet

Pa Hoganas Design Outlet-omradet finns ytterligare 1400 kvadratmeter f.d.
fabriksyta i keramikfabrikens tidigare produktionslokaler. Dessa kan med nu
géllande plan hyras ut till handel. | de f.d.fabrikslokalerna &r det aven tankt att det
Keramiska Centrat skall inrymmas.

Lokaliseringen av handeln baserar sig darutéver med utgangspunkt fran
kommunens éversiktsplanering . | den gallande Gversiktsplanen OP 2002 for
Hoganas kommun utpekas tva nya handelsomraden varav ett i Hoganés tatort.

Det i Hoganas ar tankt att ligga i anslutning till det befintliga smaindustriomradet
Palstorp. Smaindustriomradet befinner sig i forandring och det &r tankbart att dven
omdefiniera det till ett handelsldge vid Hoganés sodra infart.

Det andra i dversiktsplanen foreslagna handelsomradet ar mindre och ligger i
Viken i anslutning till korsningen Hoganasvagen/Karlfaltsvagen.

Aven norr om vig 112, mitt emot stormarknaden City Gross och dsterut langs
vagens norra sida finns ett méjligt framtida handelslage.

Provning av nya alternativa handelslagen goérs i samband med
oversiktsplanearbetet. Det pagar for nuvarande arbete med en ny fordjupad
oversiktsplan for Hoganas och Vasby. Aven arbetet for en ny kommunomfattande
oversiktsplan har paborjats.
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Handelslagen i Hoganas

Kartans handelslagen 1, 2 och 4 utgér idag
handelsomrade City

Aven handelslaget 3 &r att betrakta som
sammanhangande med dagens city, en utékning med
handel nor om vag 112 (8) kan ses som en utvidgning
av dagens befintliga cityhandel.

Endast omrade 7 &r ett helt nytt handelsomrade.

Befintliga handelslagen
1 Centrum

2 Triangelplatsen

3 Stormarknad

4 Bruksgatan

5 Hoganas Design Outlet
6 Brannerigatan

Nya handelsldagen

7 Palstorp

8 Norrom Rv 112
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Planering

Vad géller planforutsattningar for handel galler att kommunens éversiktsplan med
fordjupningar ar vagledande for placering av ny handel.

For nyutpekade handelsomraden behdvs detaljplanelaggning. Avviker innehallet
stort fran intentionerna i foreliggande handelsutredning kan det beh6vas en
kompletterande utredning for det fallet. For de befintliga handelslagen galler att
vissa omraden kan behdva nya eller andrade detaljplaner anpassad till den
utveckling och fokusering som har skett i kommunen och som ska drivas vidare
utifran foreliggande dokument.

Lokaliseringsprinciper

Hoganas centrum, med sitt handelsstrak Storgatan -Kopmansgatan har ambitionen
att vara ett mal for upplevelsehandel/shopping samtidigt som det &r ett mal att
man i Hoganas skall kunna finna ett utbud av varor som svarar till de flesta behov.

Séllankopsvaror for det dagliga livet skall man kunna hitta pa fler stallen inom
Hoganas kommun och dagligvaror skall sta att finna i sdval Hoganas som i de
storre tatorterna.

Konsumenterna vill kunna vélja mellan olika dagligvarubutiker och i Hoégandas
skall det finnas en god konkurrens inom dagligvarusektorn. Tillkommande
dagligvaruhandel kan etableras saval vid infarterna till Hoganas som i 6vriga
tatorter. Butiker for sallankdpsvaror kan, och bor, ocksa finnas spridda, men med
prioritet pa att utbudet i Hoganas starks.

Direkt gardsforséljning ar ett bra komplement for att forsorja invanare med lokala
varor pa nara avstand vilket skall framjas.

De valda lokaliseringsprinciperna ska dven framja det sociala livet i tatorterna.
Genom att satsa pa bredare utbud i Hoganas kommun, motverka externa
kdpcentrumsutvecklingar inom kommunen och stddja narbutiker i de mindre
tatorterna, ges forutsattningar for att minska bilberoendet och motverka
utanférskap for manniskor. Handel som sker i nérheten och i centrum bidrar till att
folk ror sig till fots och spontana méten uppstar. Behalls handeln i centrum finns
goda forutsattningar for ett fungerade socialt liv.

Tillganglighet till handel

Idag kan de flesta invanare i Hoganas kommun enkelt till fots eller med cykel na
butiker for att kopa sina dagliga varor. Undantaget galler landsbygden och de
mindre tatorter dar det saknas livsmedelsbutik. Gardsbutiker runt om i
Kullabygden tacker dock en del varubehov. Natet av cykelvdgar liksom
kollektivtrafiken &r val utbyggd, detta tillgodoser en god service och en god
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tillganglighet till handel ocksa av sallankopsvaror i Hoganéas stad. Avstandet
mellan handelsldgena i Hoganas ar korta och handeln som foranleder bilresor som
stormarknad och skrymmande varor ligger mestadels ut med de stora vagar som
klarar trafiktrycket. Tillsammans med handeln arbetar kommunen for att
tillgangligheten till butikerna skall underlattas for de som har olika slag av
funktionshinder. Hoganéas har ett bra utbud av parkeringsmajligheter saval i
centrum som vid 6vriga handelslagen.

Med en utbyggd sallanképshandel i Hoganés torde antalet bilresor till kbpcentra i
nordvastra Skane minska. Séallankopshandeln i Hoganas &r lag idag. Det betyder
att Hoganas invanare idag till stor del gor de inkdpen i grannkommunerna och i
huvudsak i nordvastskanska kopcentra. De kdpcentra i Hyllinge och Vila ar dalig
anslutna genom kollektivtrafik fran Hoganas och darmed sker inkdpen
huvudsakligen med bil. Genom ett béattre utbud av séllankdpsvaror i Hoganas
minskar bilresorna.

En utveckling med fler butiker pa Hoganas Design Outlet 6kar attraktiviteten men
torde inte generera trafikdkning i proportion till 6kningen av antalet butiker och
den omséttningsokning som forvéntas. Med ett breddat utbud i fler branscher
kommer varje besok, varje trafikrorelse, troligen snarare att locka till storre
kop/per besok. De turister som redan beséker omradet kommer handla mer vid
varje besok, liksom lokala besokare. Samtidigt ska utvecklingen av omradet locka
fler turister till Hoganas. | samband med detaljplaneringen for omradet har
trafikfragan undersokts djupgaende med resultatet att ett fullt utbyggt omrade som
utvecklar sig val skapar en trafikokning som dverskrider Kullagatans méjligheter
pa grund av buller och kapacitet. Darfor inleds redan nu planering av en forbifart
fran Rv 112 till Hoganas Design Outlet och vidare till Strandbaden. |
inledningsskedet hanteras trafikdkningen genom skyltning av alternativa vagar
och mojligheten till hastighetssankning pa Kullagatan undersoks.

Inomkommunala konkurrensforhallanden

Hoganas stad ar den sjalvskrivna handelsplatsen i Hoganas kommun. |
kommunens storre tatorter finns dagligvarubutiker som kompletterar utbudet av
stadens livsmedelsbutiker. Detta ger en konkurrenskraft, samtidigt som de flesta
invanarna till fots eller per cykel kan na en dagligvarubutik i sin omedelbara
narhet. Det ger en uthallighet bade ur social och miljomassig aspekt. Genom att
jobba for narbutiker i tatorterna skapas forutsattningar for att trygga sociala
motesplatser dar som ofta uppstar i samband med handeln, samtidigt motverkar
det utanforskapet for att bilberoende vad galler handeln minskar. Hela
Kullabygden/Hbganas kommun ar tatbefolkat och det ar darfor naturligt att det
ocksa runt om i kommunen, i byar och pa landsbygden finns ett utbud av
specialbutiker bade med séllankdpsvaror och med mat. En uppskattad foreteelse
pa senare tid ar framvaxten av lokala gardsbutiker som saljer lokalt producerad
mat. Detta ger bade livskvalitet samtidigt som landsbygden halls levande. Nya
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samarbetsprojekt pa landsbygden, typ mindre saluhallar, har medfort ett breddat
utbud av narodlat och lokalt producerade produkter.

Trots forekomsten av specialbutiker i byar och pa landet sa ar det utbudet i
Hoganéas tatort som maste starkas, sa att utbudet av séllankopsvaror blir komplett
och att en sund konkurrens tillgodoses. Hogands Design Outlet & som namnet
sager speciellt inriktat pa design, men det rymmer bade klader, husgerad och kan
kompletteras med mobler och andra séllankdpsvarugrupper. Handel,
fastighetsdgare och kommun &r eniga om att HDO skall behalla denna inriktning
och vara ett komplement till handeln i centrala Hogands. Samspelet Hoganéas
centrum och Hoganas Design Outlet &r viktigt, de tva lyfter varandras attraktivitet.
Det &r ocksa viktigt att fastsla att Hoganas Design Outlet varken &r ett kopcentrum
eller nagot externt handelscentrum. Hoganas Design Outlet ar belaget i nara
anslutning till Hoganas centrum och det ligger dar det ligger utifran en historisk
anknytning till platsen.

Mellankommunala konkurrensforhallanden

De mellankommunala konkurrensforhallandena ar idag till Hoganas kommuns
nackdel, vilket inte minst vara handelsindex visar. Kopcentra och storre stader i
nordvastra Skane medfor en vésentlig konkurrens mot handeln i Hoganas. Den
utveckling av handeln i Hoganéas, som pabarjats, torde endast marginellt paverka
den mycket storre handeln i omkringliggande kommuner.

Hoganas kommun ligger pa en halvo och har ingen genomfartstrafik med
manniskor som har andra mal an Hoganéas och ingen stor trafikled leder till
Hoganas. De gor att kommunens geografiska forutsattningar inte medfor ett
spontant attraktivt handelslage for manniskor utanfor kommunen fransett turister
och bestkare som av andra skél reser till Hoganas. Daremot ar det mycket viktigt
att Hogandas invanarna har ett handelsutbud pa hemmaplan for att undvika langa
resor och undvika en utarmning av handeln och déarmed stadslivet och
attraktiviteten.

Dagens handelsutbud i Hoganas stad, inklusive Hoganés Design Outlet, omfattar
ca 75 butiker och drygt 20.000 kvadratmeter butiksyta att jamféra med befintliga
Véla kopcentrum pa 85.000 kvm som far utdkas med 41.000 kvm enligt en ny
detaljplan. Hoganashandelns storlek ar &ven med en viss framtida okning utifran
riktlinjer i detta dokument, sa liten att handeln i grannkommunerna inte paverkas i
storre utstrackning. Handelsetableringar i Hoganés ska inte vara av
kopcentrumskaraktar och har malgruppen kommuninvanare samt turister. Den
planerade 6kningen av Hogands handeln &r ett sétt att stdrka Hoganés handelns
konkurrenskraft.

Man kan alltsa snarare se det som att expansionen i Hoganas kommun skall halla
en balans gentemot en 6kad konkurrens fran regionens kopcentra.
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Hallbarhetsaspekten blir foljaktligen ocksa att om inte Hoganas expanderar sina
handelsytor sa att handelsindex kan starkas riskerar trafiken till grannorter att 6ka.

Hoganas Design Outlet som latt kan nds med befintlig kollektivtrafik kan
ytterligare lyfta Hoganas attraktion som handelsplats. Genom en tillvaxt i
samverkan med centrala Hoganas innebér de tillkommande ytorna att Hoganéas
centrum vitaliseras.

Fragorna om handelssituationen mellan kommunerna har diskuterats hésten 2007,
med l&nsstyrelsen och grannkommunerna, i samband med utbyggnadsplanerna for
Vala . Dar konstaterades att det behovs ett fortsatt arbete for att starka
centrumhandeln i nordvéastra Skanes tatorter. Foreliggande handelsutredning foljer
detta syfte.

Vad galler mellankommunalt samrad har Hoganas kommun i 6versiktsplanen
konstaterat att "Framtida externlokaliseringar av handelsomraden/stormarknader
ger influensomrade som stracker sig 6verkommungranserna. Samverkan i
lokaliseringsplanering &r ett mellankommunalt intresse.” Hogands kommun har i
nuldget inte for avsikt att planerar for en sadan etablering.

Hallbarhetsaspekter

En utvecklad Handelsplats Hoganas och en handel i Hogands kommun med
forbattrat handelsindex kan forbli langsiktigt hallbart. Handeln idag &r inriktad pa
kommunens invanare och de besikare som av andra orsaker &n handel
(turismutbudet, naturen, dventyr) besoker kommunen. En forstarkning av handeln
med fler butiker och ett breddat utbud kommer att minska behovet av att lamna
kommunen for att handla. Besokare, som redan finns har, kommer att handla mer
inom kommunen. Inte bara ekologiskt utan dven socialt &r det av stor betydelse att
invanarna kan handla pa hemmaplan utan resor, som bade &r dyra och
tidskravande och ofta bilberoende. Tillkomsten av butiker pa landsbygden som
tillhandahaller lokalt tillverkade eller odlade produkter &r en trend som &r
langsiktigt hallbar.

Miljomal

Handelutredningen och dess intentioner bidrar till att uppfylla malet god bebyggd
miljo genom att bidra till 6kad tillgang av handel pa néra avstand till boendet.
Genom malet att forstarka handeln med dagligvaror inom gang- och cykelavstand
och minska avstandet for bilresor for sallankdpsvaror forbattras boendekvalitén
eftersom biltrafiken i sin helhet kan minskas. En koncentration av det stora
varuutbudet till Hoganas tatort 6kar boendekvalitén och attraktiviteten dér.
Handelsutredningen syftar till att undvika en spriding av séllankdpshandeln.
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Uppfdljning

Handelsutredningen fér Hogands kommun ska vara ett levande dokument som
stodjer det gemensamma arbetet av kommunen, fastighetsagarna och handlarna att
utveckla hallbar handel i Hoganas. Handelsutredningen ar ett sjalvstandigt
strategidokument, som blir underlag till all planering knuten till handel. For
kommunen blir handelsutredningen tillsammans med Gversiktsplanen
maldokumenten hur handeln ska utvecklas och ska darmed ligga till grund vid alla
beslut som berdr handeln.

Pa langre sikt kan handelsmonster forandras pa grund av till exempel forandrade
konsumtionsvanor, forandrad anvandning av infrastruktur och annan ekonomisk
utgangslage. Denna handelsutredning anses dock técka den utvecklingen som kan
forutspas de narmaste aren. Eftersom man satsar pa en historisk utvecklad struktur
néra knuten till manniskors bostader anses strategin aven i langre perspektiv
hallbar.

En fornyad handelsutredning sammanstélls nar antingen visionens mal ar
uppfyllda, eller behov av aktualisering blir tydlig, till exempel nér en ny
oversiktsplan foreslar nya handelslagen, eller senast ar 2015 som &r aret som
handelsvisionen &r inriktad pa.
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